Priorytetem jest bezpieczenstwo zywnoSci

Z Arturem Lawniczakiem, podsekretarzem stanu w Ministerstwie Rolnictwa i Rozwoju
Wsi, rozmawia Jolanta Zientek-Varga

Dlaczego Komisja Europejska zdecydowala, Ze potrzebny jest specjalny program dla
obszaréw wiejskich, czyli PROW, a w nim dzialanie dotyczace jakoSci Zywnosci?
Potrzebne jest przede wszystkim wsparcie dla konsumentéw, poniewaz zywnos¢, ktora
kupujemy i spozywamy, powinna by¢ kontrolowana w sposob kompleksowy. W
gospodarstwie, w produkcji, w przetworstwie winna powstawaé w sposob bezpieczny dla
konsumentoéw. Po przypadkach groznych chorob np. BSE sprawa bezpieczenstwa zywnosci
stata si¢ w UE priorytetem. Dbato$¢ o bezpieczenstwo, o jakos$¢ kosztuja. Koszty ponosza w
duzej mierze rolnicy. Mozna si¢ zastanawiac, czy $rodki, jakie Unia Europejska przeznacza,
niecaty jeden procent PKB, stuzace bezpieczenstwu zywnosci, to duzo czy mato? Tym
bardziej, ze produkty spozywcze kupujemy i spozywamy codziennie.

Wsparecie dla rolnikow, producentéw uczestniczacych w programach, systemach jakosci
zywnosci, to jedno z dzialan w ramach PROW. Pana zdaniem, jest ono najwazniejsze?
PROW obejmuje wiele dziedzin - wsparcie inwestycji, modernizacji, przetworstwa, spraw
srodowiskowych czy 0§ aktywnosci spotecznej Leader. One sa powiazane, bo dotycza cyklu
produkcyjnego, warunkow zamieszkania na obszarach wiejskich. Systemy jakos$ci sa bardzo
wazne 1 dla rolnikéw, 1 dla konsumentow. Cieszymy sig¢, ze w Polsce sa inicjatywy
nastawione na produkcj¢ zywnosci metodami tradycyjnymi, sprawdzonymi w ciagu wielu lat,
dowodzacymi, ze taka Zzywnos¢ jest korzystna dla zdrowia. Lekarze coraz czg$ciej wiaza
wystgpujace teraz powszechnie u dzieci alergie z jedzeniem wysoko przetworzonej Zywnosci.
Dlatego cenne sa wszelkie dziatania wspierajace produkcje zywnosci metodami tradycyjnymi.

Miegdzy innymi z tego wzgledu w PROW 2007-2013 poswigca si¢ promocji tradycyjnie
wytwarzanej zywnos$ci duzo miejsca...

Tak, bo to jest bardzo potrzebne. Juz stycha¢ dzwonek alarmowy, by pracowac z zywnoscia,
ktora nie szkodzi, o ktérej wiemy, ze przynosi korzysci organizmowi. Oczywiscie, zadna
zywno$¢ nie powinna szkodzi¢. Takze ta, ktora powstaje masowo w fabryce 1 niewiele jest w
niej produktu podstawowego, czyli mniej w niej sktadnikdéw korzystnych dla zdrowia. Ale
powinna by¢ ona bezpieczna. Wybodr, ktory wyrob kupié, nalezy do konsumenta. Czy
kietbase, w ktorej jest odpowiednia ilo$¢ migsa, czy taka, w ktorej przewazaja dodatki. Czy
chleb z przewaga maki, czy taki z proszkami, polepszaczami i Srodkami upigkszajacymi.
Coraz czg$ciej konsumenci siggaja po zywnos¢ dobrej jakos$ci, produkowanej tradycyjnie,
cho¢ nie brakuje takich, dla ktorych wciaz najbardziej liczy si¢ cena. Konsument, jak
mowitem, musi mie¢ prawo wyboru i decydowania o wtasnym zdrowiu i rozwoju. Wybiera
albo zywnos¢ tradycyjna, albo przemystowa. Nam zalezy, by upowszechni¢ zywno$¢ na
kazdym etapie produkowana metodami tradycyjnymi, a takze na tym, by koszty jej
wytworzenia i przetworzenia nie byly wyzsze od zywnosci przemystowej. Latwo to
wytlumaczy¢ na przyktadzie kietbasy. Dobra kietbasa produkowana metoda tradycyjna,
zawierajaca ponad 80 proc. migsa, kosztuje 20 zt. Jest tez kietbasa za 15 zt, w ktorej migso
stanowi 15 proc., a reszta to wypetniacze i inne dodatki. Jesli wyliczy¢ ceng kilograma
czystego migsa, zdecydowanie tansze jest ono w kielbasie tradycyjnej. A konsumenci
wybieraja...



Nie zawsze zdaja sobie sprawe z tego, za co placa.

Nasza rola jest u§wiadamia¢ im tego, pokazywanie, by mieli petna wiedz¢ o tym, co kupuja,
jaki jest sktad produktu, skad pochodzi zywno$¢. Wazna rolg w informowaniu konsumentéw
odgrywa znakowanie, ktére winno zawiera¢ dane m.in. takze o tym, czy zywno$¢ nie jest
modyfikowana genetycznie, czy tez zawiera GMO. Bedziemy ktas¢ nacisk na znakowanie
zywnosci, by bylo wiadomo z czego, kto, gdzie i w jaki sposéb wyprodukowat towar. Przez
wiele lat zachwycali$my si¢ r6znymi normami, w tym systemem HACCP, przez co z rynku
wypadto wiele matych zaktadow, ktore nie mogly sprosta¢ wymaganiom. A moga one
wytwarza¢ zywno$¢ cho¢by w ramach dziatalno$ci marginalnej, ograniczonej i lokalnej tzw.
MOL, gdzie obowiazuja uproszczone procedury, cho¢ oczywiscie takze te podstawowe -
sanitarne 1 weterynaryjne. Nie trzeba inwestowac¢ miliondw, by moc produkowaé. Wystarczy
przygotowa¢ pomieszczenia gospodarskim sposobem, zachowujac podstawowe wymogi. Tak
bylo przed laty, gdy w gospodarstwach wytwarzano np. dzemy, konfitury i byty one
bezpieczne.

Czy widoczny jest wzrost zainteresowania systemami jakosci Zzywnosci wsroéd rolnikow i
producentow?

Zauwazamy wzrost. Mysle, ze w duzym stopniu dzigki temu, Ze razem z partnerami
spotecznymi po§wigcamy duzo czasu na pokazywanie i promocj¢ zywnosci wysokiej jakosci.
By konsumenci widzieli i czuli r6znicg migedzy zywnoscia tradycyjna i przemystowa. To
jednak proces na wiele lat, poniewaz wigkszo$¢ konsumentéw, jak juz mowitem, wciaz w
pierwszym rzedzie patrzy na ceng, a nie jako$¢ produktu.

Jedng ze Sciezek promocji produktow tradycyjnych jest znalezienie si¢ na ministerialnej
liscie takich wyrobow. Jest to latwiejsze niz zdobycie znakéw europejskich. Mimo
trudnosci, cz¢S¢ producentow zabiega o znaki europejskie chronionej nazwy
pochodzenia, chronionego oznaczenia geograficznego czy gwarantowanej tradycyjnej
specjalnosci. Jak to wyglada obecnie?

Dobrze, ze jest lista produktow tradycyjnych, lokalnych, bo to pierwszy etap, ktory
mobilizuje do przygotowania si¢ do staran o znaki europejskie. Znalezienie si¢ na liscie
krajowej to wielki sukces matego zaktadu czy firmy. To moze by¢ poczatek przygotowania
wniosku do Komisji Europejskiej. Bo cho¢ procedura jest trudniejsza, to kiedy$ musi by¢
pierwszy krok. Cieszymy sig, Ze jest duze zainteresowanie lista produktow tradycyjnych,
lokalnych. Chcemy je wzmacnia¢ przez dziatania z zakresu PROW. Wszystkie te produkty
beda prezentowane na stronie KSOW, dzigki czemu — jadac do ktdrego$ regionu Polski —
bedzie mozna sprawdzi¢, jakie produkty regionalne sa dla niego charakterystyczne, czego
warto sprobowac. Podane bgda nie tylko nazwy produktow, lecz takze adresy producentow,
by konsument miat mozliwos$¢ szybkiej identyfikacji. Przeznaczymy tez $rodki na promocje
tych wszystkich produktéw. Prawdopodobnie informacja o nich trafi do wszystkich
ogolnopolskich mediow.

Kiedy beda dostepne informacje o produktach na stronie internetowej KSOW?

Do konca listopada tego roku ta czg$¢ strony bedzie juz aktywna. Podczas spotkania z
samorzadami wojewodztw 1 partnerami spotecznymi bedziemy na ten temat rozmawiac, bo
caly system informacji o produktach musi sprawnie dziatac.

Polskie wymagania odno$nie produktow tradycyjnych sa pod niektérymi wzgledami
wyzsze niz w europejskie. W przypadku znaku Jako$¢ Tradycja trzeba wykaza¢ 50-
letnig tradycj¢ wytwarzania produktu, podczas gdy w Unii wystarcza 25 lat.



Jakos¢ Tradycja to znak o znacznej renomie i mysle, ze to dobrze, iz poprzeczka jest tak
wysoka, bo dzigki temu nie wpuszcza si¢ produktéw popularnych w Polsce, ale bez polskiej
tradycji wytwarzania. Przyktadem moze by¢ kebab. Sa tacy, ktorzy sprzedaja go w Polsce
moze nawet 25 lat i moze chcieliby udowodni¢, ze to wyrdb o polskich korzeniach. Mam
nadziejg, ze po 50 latach tez nie bedzie on kojarzony z polska tradycja. Dlatego jest wazne, by
wymogi znaku Jako$¢ Tradycja przede wszystkim premiowaly produkty autentycznie, w
sposob naturalny sa zwiazane z regionem, z technologia wytwarzania. To jest dobrze utozony
system.

Ktory jeszcze z krajowych systemow jakoSci jest wazny dla producentow i
konsumentow?

Oproécz Jakos¢ Tradycja zarejestrowany jest rowniez znak jakosci QMP dla migsa wotowego,
PQS dla migsa wieprzowego, w trakcie tworzenia sa znaki branzowe. Brakuje znakéw jakoSci
dla owocow i dla warzyw. Jesli powstana, fatwiej bedzie nam pracowaé. Wszystkie znaki sa
réwnie wazne, stanowia wskazéwke dla konsumenta przy wyborze produktu. To on decyduje,
co kupi.

Na jakie wsparcie moga obecnie liczy¢ rolnicy i producenci, ktorzy zdecydowaliby si¢ na
wejscie w system jakosci?

Sa srodki na promocj¢ w ramach PROW. Spora cze$¢ wydanych na ten cel pienigdzy jest
refinansowana ze $rodkow europejskich. Problem jest taki, ze pieniadze trzeba wylozy¢, ale w
przypadku wielu przedsigwzie¢ mozna rézne formy wsparcia taczy¢ i w ten sposob dac sobie
rade.

Jaka droga dociera wsparcie?

Duzo dobrej pracy zwiazanej z promocja produktow tradycyjnych wykonuja samorzady
wojewodztw, zabierajac rolnikow na wystawy czy pokazy. Natomiast cala procedura
wsparcia zajmuje si¢ Agencja Restrukturyzacji i Modernizacji Rolnictwa we wspotpracy z
Agencja Rynku Rolnego.

Jakie sg przewidywania odno$nie staran producentow o znaki europejskie? Na razie nie
mamy ich zbyt wielu.

Na pewno warto wspiera¢ producentow zainteresowanych pozyskiwaniem znakow
europejskich. Bedziemy wzmacnia¢ starania producentow. To jest praca, ktéra musimy
wykona¢ wspdlnie.

Ktérym oznaczeniem europejskim sa najbardziej zainteresowani nasi producenci?
Wszystko zalezy od produktu, od regionu. Nie jest wazne, ktore to bedzie oznaczenie. Liczy
si¢ to, by zawsze byto identyfikowane z regionem, w ktorym od wielu lat produkt jest
wytwarzany. Aby nie bylo takich skojarzen, ze np. kluski $laskie to danie charakterystyczne
dla Warmii i Mazur czy dla Zachodniopomorskiego. Kluska $laska, to kluska $laska i
powinna si¢ kojarzy¢ tylko ze Slaskiem. Dobrze, ze robi si¢ ja takze w innych regionach, ale
najlepiej smakuje na Slasku. Chodzi o tozsamos¢ regionu. Jaki sens ma restauracja goralska w
centrum Polski czy na wschodzie? Chodzi o to, by rolnicy, producenci korzystali z walorow
swoich terenow, kultury, kulinariéw. To jest najbardziej naturalne. Kazdy chgtnie probuje
specjatow lokalnych, regionalnych w miejscu, skad pochodza.

Jest Pan zwolennikiem kuchni regionalnej, przypisanej do miejsca.
Zdecydowanie tak. Czy jest przyjemnoscia jedzenie kwasnicy goralskiej w restauracji na
Pomorzu? Nie!



Regionalnos¢ i oryginalnos¢ produktow wysokiej jakosci moze tez by¢ wazna w byciu
konkurencyjnym. W zdobywaniu rynku, nowych klientow moze bardzo poméc to, co
nas odro6znia od innych...

Jestem przekonany, ze to jest gldowny cel stosowania réznego rodzaju znakdw i1 oznaczen,
systemow jako$ci. Na pewno nie wyrdzni Polski pizza, bo tradycje jej wytwarzania tacza si¢
w innym krajem, regionami. Mamy wiele potraw przypisanych do nas i wykorzystujmy te
wyroby. Nie potrzebna jest wielka filozofia. Wystarczy kultywowac to, co najlepsze.

Co jeszcze do zakonczenia PROW 2007-2013 uda si¢ zrobi¢ w odniesieniu do produktow
regionalnych wysokiej jakosci?

Na pewno bedzie duza kampania informacyjna dla konsumentow. Bedzie sukcesem, jesli
wielu konsumentow bedzie zastanawiato sig, co wybraé. To podstawa, bowiem dzi$ juz spora
grupa producentdw wybrata wytwarzanie zywnosci jako$ciowej, a brakuje im wsparcia
systemowego i zainteresowania konsumentow. Zatem niezbgdna jest nie tylko kampania, lecz
takze zmiana kilku regulacji prawnych w odniesieniu do przetwarzania w gospodarstwach,
przetwarzania i sprzedazy w matych lokalnych wytworniach. Duzo pracy juz wykonano,
wprowadzono wiele uproszczen w zakresie dziatalno$ci marginalnej, ograniczonej i lokalne;.
Teraz konczymy tworzenie pakietu propozycji dla prostego przetworstwa w gospodarstwach.
To, co juz mamy w Centrum Doradztwa Rolniczego w Radomiu, cztery cykle dotyczace
przetworstwa, to wszystko bgdzie opisane 1 gotowe do powielania w innych regionach.

Kiedy zostanie to udost¢pnione?

Rozpoczetly sig juz szkolenia z zakresu przetworstwa owocow, sokow oraz przetworstwa
zboza — maki, ptatkow, kasz. Za chwilg beda gotowe szkolenia z zakresu przetworstwa migsa
1 mleka. Tez w prostym szablonie do powielania w kazdym miejscu w Polsce.

Prosz¢ powiedzie¢ co$ wigcej na temat kampanii informacyjnej dla konsumentow.
Chcemy wykorzysta¢ srodki europejskie i czg$¢ krajowych. Juz nad tym pracujemy. Myslg,
ze w koncu tego roku rozpocznie si¢ duza kampania informacyjna, ktora potrwa do konca
trwania obecnego PROW.

Dzi¢kuj¢ za rozmowe.



