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Załącznik 2

Kryteria wyboru LGD do udziału w wizycie:
Warunkiem wyboru LGD do udziału w wizycie na Międzynarodowych Targach Grüne Woche (IGW) w Berlinie jest uzyskanie punktów za kryteria: 1, 3, 10 ,16. Preferowane jest, aby LGD zaprezentowała na stoisku co najmniej produkt żywnościowy.
W przypadku uzyskania przez LGD takiej samej liczby punktów w ramach wyboru do udziału w wizycie, o kolejności tego wyboru decyduje wyższa liczba punktów uzyskanych na podstawie kryterium 15.
1. LGD brała udział w targach lub wystawach:
( tak – 1p

( nie – 0p

2. LGD brała udział w międzynarodowych targach lub wystawach:
( tak – 1p

( nie – 0p

3. W LSR jest mowa o współpracy międzynarodowej:
( tak – 1p
( nie – 0p
4. W LSR jest mowa o współpracy z partnerami z Niemiec:
( tak – 1p
( nie – 0p
5. LGD obecnie jest zaangażowana w przygotowanie albo realizację projektu współpracy:
( tak – 1p
( nie – 0p
6. Jeśli tak, to czy to jest projekt międzyregionalny czy międzynarodowy:
( międzyregionalny – 0p
( międzynarodowy – 1p
7. LGD aktualnie jest zaangażowana w przygotowanie albo realizację projektu współpracy z Niemcami:
( tak – 0p
( nie – 1p
8. LGD lub partner/członek LGD był zaangażowany w realizację projektu z partnerem z zagranicy:
( tak – 1p
( nie – 0p
9. Jeśli tak, to czy był to partner z Niemiec:
( tak – 1p.

( nie – 0p.

10. LGD posiada materiały informacyjne w języku angielskim lub niemieckim:
( tak – 1p
( nie – 0p
11. LGD posiada inne materiały promocyjne:
( tak – 1p

( nie – 0p

12. LGD realizowała projekt/y z zakresu produktu żywnościowego, produktu lokalnego, kreowania marki lokalnej:
( tak – 1p

( nie – 0p

13. Koncepcja LGD na zagospodarowanie stoiska na IGW:
( innowacyjność – 1p

( oryginalność – 1p

14. Koncepcja w zakresie formy komunikacji z osobami odwiedzającymi stoisko zakłada: 
( prezentacje multimedialne – 1p

( pokaz – 1p

( degustacja – 1p

( stoisko interaktywne – 1p

15. LGD zaprezentuje na stoisku:

( produkt żywnościowy – 2 p

( produkt lokalny inny niż żywnościowy – 1 p

16. Uczestnicy posiadają komunikatywną znajomość języka angielskiego lub niemieckiego:
( tak – 1p

( nie – 0p.
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