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Operacja , Cztery podejscia jeden cel-wypracowanie innowacyjnych mechanizmow wspotpr

z wykorzystaniem dziedzictwa kulturowego, przyrodniczego i historycznego obszarow LGD.”

wspotfinansowana ze srodkdow Unii Europejskiej w ramach Schematu Il Pomocy Technicznej ,,Krajowa Siec¢
Programu Rozwoju Obszardw Wiejskich na lata 2014-2020”

Instytucja Zarzqdzajgca Programem Rozwoju Obszarow Wiejskich na lata 2014-2020 - Minister Ro

Instytucja odpowiedzialna za tresc¢ Stowarzyszenie Lokalna Grupa Dziatania Krajn

www.krajnazlotowska.pl




Stowarzyszenie LGD Krajna Ztotowska

Najmtodsza LGD w wojewodztwie wielkopolskim
Obszar :powiat ztotowski

Obejmuje 8 gmin

Cztonkowie 125 (przedstawiciele trzech sektorow)
Kwota na wdrazanie LSRu- 11.500 .000,00
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Projekty wspotpracy

» Obecnie realizacja dwoch projektow wspotpracy
» Marka Lokalna szansg rozwoju obszaréw LGD” -miedzynarodowy

» Cztery Pory Roku na Krajnie -ponadregionalny




Marka Lokalna szansg rozwoju
obszarow LGD” -miedzynarodowy

Stowarzyszenie Lokalna Grupa Dziatania Krajna Ztotowska

>
» Stowarzyszenie Lokalna Grupa Dziatania ,,Beskid Gorlicki”
» Stowarzyszenie ,,Miedzy Wista a Kampinosem”

>

Lokalna Grupa Dziatania Dewnia - Aksakowo Butgaria




Marka Lokalna szansa rozwoju obszarow
LGD” -miedzynarodowy

1) Opracowanie dokumentacji przyznawania marki lokalnej.

2) Warsztaty dla spotecznosci lokalnej.

3) Wymiana wiedzy i doswiadczenia w procesie zarzadzania marka lokalna.
4) Przygotowanie i przeprowadzenie kampanii informacyjno-promocyjnej




Marka Lokalna szansg rozwoju
obszarow LGD” -miedzynarodowy

Przewidywane rezultaty projektu:
Wypracowanie trzech marek lokalnych.

Wdrozenie systemu zarzadzania marka lokalng na obszarze trzech partnerskich
LGD.

Zaangazowanie mieszkancow obszarow partnerskich LGD w proces rozwoju oraz
budowania oferty turystycznej obszarow trzech partnerskich LGD.

v

Rozwo0j przedsiebiorczosci opartej na lokalnych zasobach trzech partnerskich LGD.
Wydanie materiatow informacyjno-promocyjnych.

Wzmocnienie tozsamosci lokalnej mieszkancow obszardw trzech partnerskich LGD.

vV v . v Vv

Zbudowanie pozytywnego wizerunku obszaru dziatania partnerskich LGD opartego
na tradycji, historii i zrownowazonym rozwoju.




Cztery Pory Roku Na Krajnie

Stowarzyszeniem Lokalna Grupa Dziatania Krajna Ztotowska
Stowarzyszeniem Nasza Krajna
Lokalng Grupg Dziatania Krajna nad Notecia

Stowarzyszeniem “Partnerstwo dla Krajny i Patuk”,




Cztery Pory Roku Na Krajnie

» Zadanie 1 - opracowanie aplikacji mobilnej promujacej walory Krajny,

» Zadanie 2 - opracowanie Leksykonu Krajny - wspolnego dla obszaru Krajny
wydawnictwa zawierajacego informacje kulturowe, historyczne i
przyrodnicze,

» Zadanie 3 - przeprowadzenie kulinarnych zajec¢ edukacyjnych dla dzieci i
mtodziezy o charakterze edukacji regionalnej u wszystkich partnerow
projektu,

» Zadanie 4 - organizacja wydarzen promocyjnych nawiazujacych do tradycji
regionu Krajny

» Zadanie 5 - organizacja konferencji podsumowujacej projekt




Jak sie zaczeto z certyfikacja

» System certyfikacji Marki lokalnej Naszyjnika Potnocy

» Trzy kategorie -Produkt rekodzielniczy,produkt kulinarny ,wazna inicjatywa
lokalna

» 6 edycji certyfikacji-80 przyznanych certyfikatow

Marka Lokalna




Jak sie zaczeto z certyfikacja

WARTOSC PRODUKTU LOKALNEGO
DLA REGIONU

taki rodzaj dziatalnosci pozwala chroni¢ przed zaginigciem zawod
zabawkarza, rzemieslinika;

pozycjonowanie produktu w kategorii ,produkt niepowtarzalny, ekologiczny,
autentyczna pamiatka z regionu, hand made” daje wartos¢ dodang dla
swiadomych konsumentow;

- produkt promuje region, z ktérego pochodzi wywotujac pozytywne
skojarzenie z miejscem i producentem; \

- rozszerzenie dziatalnosci o kolejnych producentéw nie wywotuje zatamania \
sprzedazy — w przypadku produktéw lokalnych zastosowanie na prawo
gromady — im wiecej znanych, uwazanych za autentyczne produktéw \
lokalnych z danego regionu tym wieksze zainteresowanie ze strony
klientow, wrazenie dostepnosci i réznorodnosci powoduje
ze klienciwracajg




Jak sie zaczeto z certyfikacja

Parasolowa marka lokalna
jest narzedziem promoc;ji
produktow lokalnych i regionu

Funkcje marki lokalnej:

-> funkcjonuje w swiadomosci lokalnej spotecznosci jako nobilitacja, wyréznik,

- stanowi dodatkowy argument dla klienta przemawiajgcy za wyborem produktu
nig opatrzonego (jakosc, wiarygodnos¢, trwatosc),

- przynosi korzysci dla przedsiebiorcy




Dziekuje za uwage

» Marek Romaniec
» Dyrektor biura LGD Krajna Ztotowska

» www.krajnazlotowska.pl



http://www.krajnazlotowska.pl/

