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„Europejski Fundusz Rolny na rzecz Rozwoju Obszarów Wiejskich: Europa inwestująca w obszary wiejskie.”

Projekt opracowany przez Ministerstwo Rolnictwa i Rozwoju Wsi

Projekt współfinansowany ze środków Unii Europejskiej w ramach Pomocy Technicznej Programu Rozwoju Obszarów Wiejskich na lata 2007-2013

Instytucja Zarządzająca Programem Rozwoju Obszarów Wiejskich na lata 2007-2013 -
Minister Rolnictwa i Rozwoju Wsi

HARMONOGRAM ZAJĘĆ
Nazwa formy edukacyjnej: Konferencja podsumowująca projekt „Rozwój systemu marketingu bezpośredniego” pod tytułem: „Rozwój marketingu bezpośredniego – perspektywy, szanse
i zagrożenia rozwoju sprzedaży bezpośredniej w Polsce”.
Termin realizacji: 27-28.11.2014
Miejsce realizacji: CDR O/Kraków
	27.11.2014 r. (czwartek)

	Godziny
	Temat zajęć
	Wykładowca

	Do 10:00
	Przyjazd uczestników, rejestracja. 
	

	10:00-10:30
	Otwarcie konferencji.
	

	10:30-11:15
	Uwarunkowania społeczne i ekonomiczne rozwoju sprzedaży bezpośredniej artykułów rolno-spożywczych w Polsce. Idea sprzedaży bezpośredniej. 
	Prof. Józef Kania

	11:15-12:45
	Prezentacja oraz analiza wyników sondażu „Marketing i sprzedaż bezpośrednia w opinii rolników i doradców rolnych”.
	Dr Leszek Leśniak

	12:45-13:45
	Obiad
	

	13:45-14:30
	Obowiązujące przepisy w zakresie sprzedaży bezpośredniej
i przetwórstwa. Bariery rozwoju sprzedaży bezpośredniej. 
	Mgr Barbara Sałata

	14:30-15:15
	Formy i miejsca sprzedaży bezpośredniej. Systemy organizacji sprzedaży bezpośredniej w warunkach krajowych. 
	Dr hab. Jerzy Cieślik

	15:15-15:30
	Przerwa kawowa.
	

	15:30-16:00
	Krajowe doświadczenia w rozwijaniu marketingu bezpośredniego (sprzedaży bezpośredniej): Paczka od rolnika.
	Mgr inż. Jan Czaja

	16:00-16:30
	Krajowe doświadczenia w rozwijaniu marketingu bezpośredniego (sprzedaży bezpośredniej): Krakowska Kooperatywa Spożywcza.
	Mgr Grzegorz Gacek

	16:30-17:15
	Europejskie doświadczenia w rozwijaniu marketingu bezpośredniego (sprzedaży bezpośredniej) na przykładzie Niemiec i Austrii.
	Dr inż Jan Knapik

	17:15-18:00
	Dyskusja podsumowująca.
	

	18:00-18:45
	Kolacja
	

	28.11.2014 r. (piątek)

	8:00-9:00
	Śniadanie
	

	9:00-9:45
	Możliwość oddziaływania doradztwa rolniczego i świata nauki na rozwój sprzedaży bezpośredniej. 
	Prof. Wiesław Musiał

	9:45-10:30
	Zarządzanie i marketing w prowadzeniu targowisk - wpływ na rozwój sprzedaży bezpośredniej w Polsce.
	Prof. Andrzej Szromnik

	10:30-11:15
	Jak „sprzedać” idee sprzedaży bezpośredniej producentom
i konsumentom? 
	Dr Jacek Bazarnik

	11:15-11:45
	Przerwa kawowa.
	

	11:45-12:30
	Turystyka wiejska i rolnictwo zaangażowane społecznie w rozwoju rynku zakupów bezpośrednich z gospodarstwa.
	Mgr inż. Elżbieta Dziasek

	12:30-13:15
	Produkty lokalne i tradycyjne – między jakością a zbytem.
	Mgr inż Klaudia Kieljan

	13:15-14:00
	Sprzedaż bezpośrednia artykułów rolno-spożywczych instrumentem profilaktyki zdrowotnej polskiego społeczeństwa.
	Dr inż. Elżbieta Jędrszczyk

	14:00-14:30
	Podsumowanie konferencji.
	

	14:30-15:30
	Obiad i zakończenie konferencji.
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